Datos provisionales. Los datos adquieren cardcter definitivo transcurridos 12 meses desde

su fecha de publicacién.

Més informacion: www.iet.tourspain.es
Toda persona que utilice estos datos debera citar, en cualquier publicacién que haga uso de
ellos, al ITE como fuente del dato y la operacién estadistica de la que proceden los datos.
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| encuesta de
gasto turistico

En 2013 el gasto total de los turistas internacionales se
situ6 en 59.082 millones de euros, lo que ha supuesto
un aumento interanual del 9,6%, que se ha traducido
en 5.152 millones de euros mas. La cifra alcanzada, que
supone un valor maximo en la serie de Egatur, ha sido
producto tanto del incremento de turistas (5,6%) como
de su gasto medio (3,7%), que se establecid en 976
euros. Por su parte, el gasto medio diario se situd en
109 euros, un 3,3% mas que en 2012. Nordicos, brita-
nicos y franceses fueron los mercados que mas contri-
buyeron al aumento neto registrado y Catalufia y Cana-
rias, las comunidades mas beneficiadas. En tasa
interanual destacaron los crecimientos de Rusia y Chi-
na, con aumentos respectivos del 28,9% vy 27,1%.

En diciembre, el gasto turistico fue de 3.187 millones
de euros, un 15,8% mas que el mismo mes del afio
anterior. Los indicadores del gasto revelan una practica
estabilidad (-0,6%) en el gasto medio por persona, que
se establecid en 1.040 euros, y un aumento en el gasto
medio diario (4,6%) que se situd en 104 euros.

Este mes, Alemania fue el mercado que mas aportd al
crecimiento del gasto total, que se cifr6 en 436 millones
de euros y Canarias absorbid cerca del 60% del aumento
neto.

MERCADOS EMISORES

Con 570 millones de euros y un crecimiento del 28,4%,
Alemania ocup6 la primera posicion como generadora de
gasto turistico. Sus gastos medios experimentaron fuertes
subidas: del 8,4%, el medio por persona y del 11,1%, el
medio diario.

Reino Unido concentrd el 16% del gasto total, que ascen-
did a 504 millones de euros, con un crecimiento idéntico al
acontecido en el nimero de turistas: 20,2%. Canarias fue
su principal destino, aglutinando la mitad del gasto total.

El incremento del gasto de los turistas procedentes de los
paises nordicos (17,6%) fue muy superior al del numero
de turistas (12,1%), debido al crecimiento de su gasto
medio por persona (4,9%), que fue de los mas elevados:
1.261 euros. Canarias recibid siete de cada diez euros.

A pesar del aumento de turistas, Francia registré un des-
censo del gasto total (-9,6%) a causa de la caida de su
gasto medio por persona (-21,7%). Catalufia fue la comu-
nidad mas perjudicada.
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% Variacion interanual del gasto total de los Estados Unidos vuelve a posicionarse, por segundo mes
turistas no residentes por pais de residencia consecutivo, como el quinto mercado en importancia, con
Diciembre 2013 un total de 125 millones de euros y una tasa de variacion

interanual del -4,8%. El notable aumento del gasto regis-

I trado en la C. de Madrid, su principal destino, no fue sufi-
ciente para compensar la caida en Catalufia.
o2 renetnie 1 Del resto de mercados destacan crecimientos generaliza-
ol waices nraicoe | 1OS €N todos ellos, salvo en Portugal. Cabe resefiar el
buen comportamiento de Paises Bajos y Rusia, con aumen-
-, Francia tos respectivos del 42,6% y del 47,5%.
: | CCAA DE DESTINO PRINCIPAL

Fuente: ITE. Encuesta de Gasto Turistico (Egatur) Canarias, destino estrella en la temporada invernal, aglu-
tind cerca del 40% del gasto total satisfecho en Espaiia,
recibiendo 1.215 millones de euros (+26,1%). El gasto

Distribucidn porcentual del gasto total por CCAA medio por turista mostrd un fuerte crecimiento del 11,4%,
. . estableciéndose en 1.167 euros.
de destino principal

. Catalufa, en segunda posicidn, recibié 621 millones de
Diciembre 2013 2
euros y una subida interanual del 3,3%, mucho menor que
la acontecida en el nimero de turistas (20,2%), debido al
descenso del gasto medio por persona (-14,5%), sobre
todo del mercado francés.

Con un fuerte crecimiento del 30,1%, Madrid ocupa este
mes la tercera posicion en el ranking de gasto. Mercados
asiaticos y Estados Unidos fueron los principales artifices
de esta subida. Sus gastos medios, sobre todo el diario,
mostraron una fuerte expansion.

Andalucia logré un crecimiento del 10,2%, gracias a los

— aumentos de Alemania, Francia, Reino Unido y Paises Ba-
= e Entre el 5%y el 15% jos. Sus gastos medios evolucionaron de manera desigual,
sy L pssen 19 con una caida en el medio por persona (-8,5%) y un au-

mento en el medio diario (5,2%).

La Comunidad Valenciana generd 236 millones de euros,
un 8,8% mas que el mismo mes del afio anterior. Reino
Unido y Paises Bajos fueron los principales responsables
del incremento.

% Variacion interanual del gasto total de los El gasto en Baleares fue de 70,2 millones de euros, con

i iti 0 !
turistas no residentes por comunidad de destino una evolucion positiva del 9,5%. Este aumento fue similar
Diciembre 2013 al acontecido en el numero de turistas, debido a la practica

Iclempre

estabilidad de su gasto medio por persona.

Fuente: ITE. Encuesta de Gasto Turistico (Egatur)

Canarias El resto de comunidades crecié en su conjunto un 2,7%
gracias fundamentalmente al mercado nérdico e italiano.

Catalufia

Madrid (C. de)

TIPO DE ALOJAMIENTO, FORMA DE ORGANIZA-
CION Y MOTIVO DEL VIAJE
En relacion al tipo de alojamiento destaco el fuerte aumen-

to de los establecimientos hoteleros (25,8%), que acapa-
raron el 62% del gasto total.

Andalucia

C. Valenciana

Balears (Illes)

Resto CCAA

- %
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En cuanto a la forma de organizacion ambas modalidades
Fuente: ITE. Encuesta de Gasto Turfstico (Egatur) presentaron fuertes subidas: del 14,7%, los turistas sin
paquete turistico y un 18,4%, los que acudieron con él.

Ocho de cada diez euros procedieron de viajes de ocio
motivo que ha mostrado un crecimiento del 17,2%.
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egatur encuesta de gasto turistico

Gasto de los turistas internacionales

mbre 2013

gasto total gasto medio en €

SEGUN PAIS DE RESIDENCIA

Total 3.187 15,8 100,0 1040 -0,6 104 4,6

Reino Unido 504 20,2 15,8 809 0,0 84 1,9

Francia 326 -9,6 10,2 618 -21,7 84 -14,3

Resto del mundo 1.187 19,6 37,2 1.172 3,7 118 8,9

SEGUN DESTINO PRINCIPAL

Total 3.187 15,8 100,0 1040 -0,6 104 4,6

Catalufia 621 3,3 19,5 829 -14,5 114 -0,5

Madrid (C. de) 421 30,1 13,2 1.340 8,3 128 25,7

Balears (Illes) 70 9,5 2,2 900 0,2 84 -2,9

SEGUN TIPO DE ALOJAMIENTO PRINCIPAL

Total 3.187 15,8 100,0 1040 -0,6 104 4,6

No hotelero 1.221 2,7 38,3 1.130 -3,4 72 0,1

SEGUN FORMA DE ORGANIZACION

Total 3.187 15,8 100,0 1040 -0,6 104 4,6

Paquete turistico 994 18,4 31,2 1.193 10,0 142 7,6

3
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egatur encuesta de gasto turistico

Gasto de los turistas internacionales

Enero-diciembre 2013

gasto total

asto me en €

SEGUN PAI[S DE RESIDENCIA

Total 59.082 9,6 100,0 976 3,7 109 3,3

Alemania 9.722 7,9 16,5 987 2,0 102 3,8

Paises Nordicos 5.725 19,4 9,7 1.175 2,1 123 4,0

Italia 2.426 -7,9 4,1 747 0,2 102 -1,0

Rusia 2.350 28,9 4,0 1.487 -2,0 138 -12,0

Suiza 1.556 7,0 2,6 1.047 3,6 122 8,1

Portugal 759 -2,8 1,3 456 6,3 100 9,0

SEGUN DESTINO PRINCIPAL
Total 59.082 9,6 100,0 976 3,7 109 3,3

Canarias 11.684 11,6 19,8 1.099 6,4 113 4,5

Andalucia 8.390 8,3 14,2 1.066 3,5 96 4,2

Madrid (C. de) 4.981 1,8 8,4 1.185 7,4 162 7,0

SEGUN TIPO DE ALOJAMIENTO PRINCIPAL
Total 59.082 9,6 100,0 976 3,7 109 3,3

No hotelero 20.439 8,7 34,6 949 1,6 74 2,7

SEGUN FORMA DE ORGANIZACION

Total 59.082 9,6 100,0 976 3,7 109 3,3
Paquete turistico 19.479 6,4 33,0 1.143 4,1 141 3,5
4
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